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Jak prezentovat napad

Co udéla Tvlj ndpad nezapomenutelnym? Jaké sdéleni nasadi opravdového brouka
do hlavy moznym zakaznikm nebo podporovatelim? Chces znat principy, jak na to,
aby se tvoje myslenka na lidi doslova pfilepila?

Kniha bratrd Chipa a Dana Heathovych ,,Made to stick” pojmenovava 6 ingredienci,
které by mélo spravné sdéleni obsahovat. A protoze se Ti mohou pfi marketingu
hodit, prinasime jejich shrnuti.

Podle autor( by myslenka méla byt:

Simple (jednoducha)

Unexpected (necekand)

Concrete (konkrétni)

Credible (uvéritelnd)

Emotional (propojena s emocemi)
Stories (propojena s pribéhem)
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1.JEDNODUCHOST - JASNE JAKO FACKA

Zkus jednoduse vypichnout to opravdu podstatné. Tak, aby nad tim lidé nemuseli
premyslet. A hned védéli, co jim chces fict. Jednoduché sdéleni bez zbytecnych
detailQ, které odvadi pozornost. Zkratka — jak se lidové fika — jasné jak facka. Pomoci
Ti mGze také metafora nebo analogie, diky kterym si lidé Tvoje sdéleni dobre
predstavi.

2.NECEKANE - OMG! ANEB ZKUS JE PREKVAPIT

Jak probudit zvédavost? Zkus najit na tvém tématu néco jedine¢ného, prekvapivého,
co lidé neocekavaiji... Zkratka neboj se vystoupit ze stada. A vsad' se, Ze uspéjes a
ziskas pozornost potencialnich zdkaznika.
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3.KONKRETNOST — BUDOU SI TO UMET PREDSTAVIT?

Bud' konkrétni. Popis lidem napfiklad produkt tak, aby si to uméli dobre predstavit.
Nazorné. Konkrétni véci si vzdycky lidé predstavi Iépe nez abstraktni
koncepty. Idealné k tomu pouZzij svij prototyp.

4.UVERITELNOST — PRESVEC OSTATNI

Bud' uvéfritelny. Pomoci mohou jasna data nebo odkaz na autoritu — nékoho, koho
lidé znaji a respektuji. Vzbudit divéru, Ze néco ,,opravdu funguje” je u tvych
potencialnich zakaznikd je zdkladem uspéchu.

5. EMOCE - SLOVA OD SRDCE

Lidi se zajimaiji o lidi. A o to, co ostatni lidé citi. Kdyz do tvého marketingového sdéleni
zapojis emoce, mas vyhrano. Zkus se také zamyslet proc je tvoje sdéleni pro lidi
dllezité. Mohou si ho néjak propojit se svym Zivotem?

6. PRIBEHY
Za dobrym marketingem je Casto silny pfibéh. A jaky bude ten tvij? Jakou mas

motivaci k rozjeti podnikani? Jaky problém mUizes vyresit? Zkratka — pro€ to vSechno
délas?
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UKOL: Zkus popsat tviij napad a jeho benefity pro zakaznika/uzivatele v pfibéhu.
Tady je jednoduchy navod jak na to.

Byl jednou jeden (jméno zdkaznika). (Jméno zakaznika) + kratky popis
zadkaznika. (Jméno zdkaznika) mél kazdy den/ ¢asto problém s , kvali
tomu problému se mu nedafilo . AZ najednou objevil (ndzev
tvého projektu, ndpadu). Diky (ndzvu tvého projektu) se mu podafilo
(feSeni jeho problému) a jesté navic (dalsi pfinosy, které mu tv(j
napad prinesl a jsou nad ocekavani zakaznika).

Takto se stane tv(ij ndpad snadno zapamatovatelny, navic v ném zminujes, kdo je tvij
zakaznik, jaky reSi problém a jaké mu nabizis feSeni. Jednoduché, zapamatovatelné a
dokonce z toho mUzZe vzejit napad na reklamni slogan!
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